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Hohe Nachfrage nach Fernsehcontent

e Drei von vier Bewegtbildnutzern greifen im Web auf professionelle TV-Inhalte zu

Werbung akzeptiert

e Eine deutliche Mehrheit (zwei Drittel!) bevorzugt die Werbefinanzierung gegenuber
anderen Finanzierungsalternativen fur Videoinhalte

Web-Videos steigern Konsum von TV-Inhalten

e Jeder vierte Bewegtbilduser konsumiert durch die neuen Moglichkeiten mehr
Fernsehinhalte
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Erhebungsmethode

e Computergestutzte Telefoninterviews anhand eines strukturierten Fragebogens
Grundgesamtheit

e Deutschsprachige Personen ab 14 Jahren in Privathaushalten in Deutschland
Auswahlverfahren

e Systematische Zufallsauswahl (mehrstufige geschichtete Stichprobe)
Auswahlgrundlage

e ADM-Telefonstichprobe, Stand 2008

Stichprobengrdlie

e 1.003 Befragte / 662 befragte Internetnutzer

Feldzeit

e 26. August bis 31. August 2009
Gewichtung

e 1) Designgewichtung / Haushaltstransformation
2) Redressement-Gewichtung mit den Merkmalen Geschlecht, Alter, Bildung, HH-GroRe, Region
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Nutzung Bewegtbildinhalte im Web A vt

Knapp die Halfte der Internetnutzer schaut Videos im Internet — mehr als ein
Drittel dabei originaren TV-Content

Nutzung von privaten Videos, die z.B. bei Videoportalen wie _ 23
MyVideo oder YouTube zu sehen sind

Fernsehsendungen oder Teile nach urspriinglicher TV-Ausstrahlung 21
Uber Videoportale wie Youtube oder MyVideo im Internet anschauen

Fernsehsendungen oder Teile nach der urspriinglichen TV- _ - \
Ausstrahlung auf den Internetseiten der Fernsehsender anschauen \
das aktuelle Fernsehprogramm statt im Fernsehen live Gber 9 —>
Videostream im Internet sehen /
Herunterladen von Filmen oder Sendungen aus dem - v

Internet auf stationare Endgerate wie PC oder Laptop

TV-Content:
34%

Herunterladen von Filmen, Sendungen oder Podcasts aus 4
dem Internet auf mobile Endgeréate z.B. iPod, Handy, PDA

Nutzung von Videos im Internet von professionellen 3

Anbietern, die keine Fernsehsender sind

Fernsehsendungen oder Teile davon tber On-Demand- Lesebeispiel:
Angebote wie z.B. Maxdome oder Videoload anschauen . 3

21% aller Internetnutzer haben schon

Empfang von Fernsehprogrammen tber IP-TV . 3 Fernsehsendungen oder Teile davon
nach der urspringlichen Ausstrahlung

Uber Videoportale angeschaut

weild nicht I 2
Quelle: mindline media / SevenOne Media
Basis: n =662 Internetnutzer | Angaben in Prozent
Frage: Mittlerweile gibt es ja ganz unterschiedliche Maéglichkeiten, im Internet Videos oder Fernseh-Inhalte anzusehen. Sagen Sie mir doch bitte, welche dieser

Méglichkeiten Sie schon genutzt haben. 7



Nutzer von Bewegtbildinhalten im Web:

Nutzung der unterschiedlichen Mdglichkeiten
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Von den Bewegtbildnutzern im Web sehen drei Viertel Fernseh-Inhalte

Nutzung von privaten Videos, die z.B. bei Videoportalen wie
MyVideo oder YouTube zu sehen sind

Fernsehsendungen oder Teile nach urspriinglicher TV-Ausstrahlung
Uber Videoportale wie Youtube oder MyVideo im Internet anschauen

Fernsehsendungen oder Teile nach der urspriinglichen TV-
Ausstrahlung auf den Internetseiten der Fernsehsender anschauen

das aktuelle Fernsehprogramm statt im Fernsehen live Gber
Videostream im Internet sehen

Herunterladen von Filmen oder Sendungen aus dem
Internet auf stationare Endgerate wie PC oder Laptop

Herunterladen von Filmen, Sendungen oder Podcasts aus
dem Internet auf mobile Endgeréate z.B. iPod, Handy, PDA

Nutzung von Videos im Internet von professionellen
Anbietern, die keine Fernsehsender sind

Fernsehsendungen oder Teile davon tber On-Demand-
Angebote wie z.B. Maxdome oder Videoload anschauen

Empfang von Fernsehprogrammen utber IP-TV

,Netto*
TV-Content;
74%

Lesebeispiel:
45% derjenigen, die schon

Bewegtbildinhalte im Web genutzt
- 7 haben, haben Fernsehsendungen

oder Teile davon nach der

urspruinglichen Ausstrahlung Gber
- 7 Videoportale angeschaut
_k

Quelle: mindline media / SevenOne Media
Basis: n = 307 Personen, die Bewegtbildinhalte im Web nutzen | Angaben in Prozent
Frage:

Méglichkeiten Sie schon genutzt haben.

Mittlerweile gibt es ja ganz unterschiedliche Mdéglichkeiten, im Internet Videos oder Fernseh-Inhalte anzusehen. Sagen Sie mir doch bitte, welche dieser



Nutzung Bewegtbildinhalte im Web (Uberblick):

Tellgruppen
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Sowohl Bewegtbildinhalte generell als auch TV-Content im speziellen werden
besonders von unter 30-Jahrigen und mannlichen Internetusern genutzt

Bewegthildinhalte generell

TV-Content

Geschlecht
Alter
5 L ispiel:
44% der Internetnutzer mit Abitur
; oder Fachhochschulreife haben
Schulbildung bereits eine der Optionen, TV-
Hauptschulabschluss _ 32 - 23 Content im Web zu sehen, genutzt
Mittlerer Abschiuss [ 42 I 2

Quelle: mindline media / SevenOne Media
Basis: n =662 Internetnutzer | Angaben in Prozent
Frage: Mittlerweile gibt es ja ganz unterschiedliche Maéglichkeiten, im Internet Videos oder Fernseh-Inhalte anzusehen. Sagen Sie mir doch bitte, welche dieser 9

Méglichkeiten Sie schon genutzt haben.
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Nutzung Bewegtbildinhalte im Web: Geschlecht ol Veam

Manner nutzen samtliche Optionen haufiger als Frauen

mannlich weiblich

s
Fernsehsendungen auf den Internetseiten der 11
Fernsehsender _ 21

das aktuelle Fernsehprogramm live Uber

Videostream - 11 - 6

Herunterladen auf stationare Endgerate

Nutzung von privaten Videos

Fernsehsendungen uber Videoportale

N
6]

Herunterladen auf mobile Endgerate . 5 I 2

Nutzung von Videos von professionellen 1

Anbietern, die keine Fernsehsender sind . S Lesebeispiel:

Fernsehsendungen tber On-Demand-Angebote . 4 . 3 25% der mannlichen Internetnutzer
haben schon Fernsehsendungen oder

Empfang von Fernsehprogrammen tber IP-TV . 4 I 1 Lej';z t?:r\mllzrr]]g?]gé?\e/: dlgiggl:tr;?g(:hen
angeschaut

schaue keine Videos im Internet

weil} nicht I 1 . 3

Quelle: mindline media / SevenOne Media

Basis: n =662 Internetnutzer | Angaben in Prozent

Frage: Mittlerweile gibt es ja ganz unterschiedliche Maéglichkeiten, im Internet Videos oder Fernseh-Inhalte anzusehen. Sagen Sie mir doch bitte, welche dieser 10

Méglichkeiten Sie schon genutzt haben.



@mindline
B 1 e d ol

Nutzung Bewegtbildinhalte im Web: Alter 2l Vedmone

Fast jeder Zweite der unter 30jahrigen Onliner schaut TV-Sendungen nach
der Ausstrahlung Uber Videoportale, jeder vierte auf Sender-Websites

14-29 Jahre 30-49 Jahre 50+ Jahre
46
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Nutzung von privaten Videos

Fernsehsendungen Uber Videoportale

Fernsehsendungen auf den Internetseiten der
Fernsehsender

das aktuelle Fernsehprogramm live Uber
Videostream

=
\'

Herunterladen auf stationare Endgerate

Herunterladen auf mobile Endgerate . 6 . 5 0
Nutzung von Videos von professionellen
Anbietern, die keine Fernsehsender sind - 9 0 I 2 Lesebeispiel:
Fernsehsendungen tber On- 47% d i

> 6 2 2 o der Internetnutzer im Alter von
Demand-Angebote . I I 14-29 Jahren haben schon Fernseh-
Empfang von Fernsehprogrammen Uber IP-TV. 5 I 3 0 zi?il::;?ﬁ;gﬁcer:;e:i:sat\r/:r?l:r?gCh

Uber Videoportale angeschaut

schaue keine Videos im Internet

C)I

weift nicht B |1

Quelle: mindline media / SevenOne Media

Basis: n =662 Internetnutzer | Angaben in Prozent

Frage: Mittlerweile gibt es ja ganz unterschiedliche Maéglichkeiten, im Internet Videos oder Fernseh-Inhalte anzusehen. Sagen Sie mir doch bitte, welche dieser 11

Méglichkeiten Sie schon genutzt haben.
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Nutzung Bewegtbildinhalte im Web:

Regere Online-Nutzung von TV-Content und Videos durch hoher Gebildete

Hauptschulabschluss Mittlerer Abschluss Abitur / FH-Reife

Nutzung von privaten Videos - 20 - 18 _ 26
Fernsehsendungen Uber Videoportale - 10 - 17 _ 30
Fernsehsendungen auf den Internetseiten der

Femsensender B s N B 22

das aktuelle Fernsehprogramm live Uber

Videostream . S . 7 - 9

Herunterladen auf stationare Endgerate I 3 . 7 . 8

Herunterladen auf mobile Endgerate l 4 I 3 I 4

Nutzung von Videos von professionellen Lesebeispiel:
Anbietern, die keine Fernsehsender sind 0 I 4 . S 30% der Internetnutzer
Fernsehsendungen iiber On- mit Abitur oder Fach-
Demand-Angebote I 2 . S I 2 hochschulreife haben

schon Fernsehsendungen
Empfang von Fernsehprogrammen tber IP-TV Q 0 . 6 oder Teile davon nach der
ursprunglichen Aus-
strahlung tber Video-
portale angeschaut

weiR nicht l 4 I 3 | 1

Quelle: mindline media / SevenOne Media
Basis: n =662 Internetnutzer | Angaben in Prozent
Frage: Mittlerweile gibt es ja ganz unterschiedliche Maéglichkeiten, im Internet Videos oder Fernseh-Inhalte anzusehen. Sagen Sie mir doch bitte, welche dieser 12

Méglichkeiten Sie schon genutzt haben.
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,Suchstrategien“ TV-Inhalte im Web 4 ininde

Suchmaschinen, Videoportale und Sender-Websites werden in ahnlichem
Umfang genutzt

Top Two
45

Ich gebe die Sendung, die ich suche, bei

Google oder anderen Suchmaschinen ein. 38 5
Ich gehe auf ein Videoportal wie z.B. MyVideo 36 6
oder YouTube und suche dort nach der Sendung

[l trifft voll und ganz zu
lch gehe direkt auf die Webseite d B trifit weitgehend zu
ch gehe direkt auf die Webseite des trifft weniger
Fernsehsenders, von dem ich weil3, dass 14 41 6 L I W '9_ U
er die Sendung ausstrahlt und suche dort. [] trifft gar nicht zu

[] weiR nicht/noch nie

gezielt nach bestimmten
Anmerkung: Summe der Einzelwerte kann teilweise aufgrund von Rundungsdifferenzen von 100% abweichen TV-Inhalten gesucht

Quelle: mindline media / SevenOne Media
Basis: n = 307 Personen, die Bewegtbildinhalte im Web nutzen | Angaben in Prozent
Frage: Wie gehen Sie vor, wenn Sie im Internet gezielt Fernseh-Inhalte wie eine bestimmte Sendung oder Teile davon anschauen wollen? Ich lese lhnen nun einige Strategien vor, 13

solche Inhalte zu finden und Sie sagen mir bitte, inwiefern diese auf Sie zutreffen.
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, Suchstrategien® TV-Inhalte im Web:

TV-Content-User gehen noch haufiger Uber Suchmaschinen, Videoportale
oder Sender-Websites

Top Two
52
Lesebeispiel:
Ich gebe die Sendung, die ich suche, bei 44% derjenigen, die schon TV-Inhalte
32 2 im Web genutzt haben, stimmen der

I r anderen hmaschinen ein.
Google oder anderen Suchmaschinen e Aussage ,, Ich gehe direkt auf die

Webseite des Fernsehsenders, von
dem ich weil3, dass er die Sendung
ausstrahlt und suche dort.” voll und
ganz oder weitgehend zu

Ich gehe auf ein Videoportal wie z.B. MyVideo

oder Youtube und suche dort nach der Sendung. 32 3

[l trifft voll und ganz zu
lch aehe direkt auf die Webseite d B trifit weitgehend zu
ch gehe direkt auf die Webseite des trifft weniger
Fernsehsenders, von dem ich weil3, dass 16 36 3 L] ' W '9 24
er die Sendung ausstrahlt und suche dort. [] trifft gar nicht zu

[] weiR nicht/noch nie

gezielt nach bestimmten
Anmerkung: Summe der Einzelwerte kann teilweise aufgrund von Rundungsdifferenzen von 100% abweichen TV-Inhalten gesucht

Quelle: mindline media / SevenOne Media
Basis: n = 227 Personen, die TV-Inhalte im Web nutzen | Angaben in Prozent
Frage: Wie gehen Sie vor, wenn Sie im Internet gezielt Fernseh-Inhalte wie eine bestimmte Sendung oder Teile davon anschauen wollen? Ich lese lhnen nun 14

einige Strategien vor, solche Inhalte zu finden und Sie sagen mir bitte, inwiefern diese auf Sie zutreffen.
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Frauen nutzen verstarkt Sender-Websites, Jungere besonders haufig

Videoportale

trifft voll und ganz / weitgehend zu
Suchmaschinen

Geschlecht

50 Jahre und élter _ 41
Schulbildung
Hauptschulabschluss* _ 41

Mittlerer Abschluss*

Abitur / Fachhochschulreife

N
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Videoportale

N
N

w

O3I
N
ol

w

~
a1
o)

[EEN
I ”
N
\‘
i
\‘

_[;I
N

w
I\'
D
(o]

SevenOne

ol Media
Senderwebseiten
I 40
I e
I s

41 o
Lesebeispiel:

40 48% der Manner, die
schon Bewegtbildinhalte
im Web genutzt haben,
stimmen der Aussage ,,
»Ich gebe die Sendung,
die ich suche, bei Google
oder anderen Such-
maschinen ein“ voll und

ganz oder weitgehend zu

N

w
ol

*Anmerkung: nur Tendenzangaben aufgrund geringer Fallzahl (n < 80)

Quelle: mindline media / SevenOne Media
Basis: n = 307 Personen, die Bewegtbildinhalte im Web nutzen | Angaben in Prozent
Frage:

einige Strategien vor, solche Inhalte zu finden und Sie sagen mir bitte, inwiefern diese auf Sie zutreffen.

Wie gehen Sie vor, wenn Sie im Internet gezielt Fernseh-Inhalte wie eine bestimmte Sendung oder Teile davon anschauen wollen? Ich lese lhnen nun 15
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Finanzierung: Werbung vs. Paid Content ol weda o

Werbefinanzierung von den Videonutzern im Internet klar bevorzugt

Kostenlose Nutzung mit Werbung

Keine Werbung und dafir eine Gebiihr pro Video

Bewegtbildinhalte im Web
genutzt haben, bevorzugen
Werbung gegentiber anderen
Finanzierungsmdglichkeiten
fur Videos im Web

weild nicht

Keine Werbung und dafir eine Abogebuhr Lesebeispiel:
66% derjenigen, die schon

Quelle: mindline media / SevenOne Media
Basis: n = 307 Personen, die Bewegtbildinhalte im Web nutzen | Angaben in Prozent
Frage: Es gibt verschiedene Mdglichkeiten flr professionelle Anbieter von Videos oder Fernsehinhalten, ihre Angebote im Internet zu finanzieren. Einmal

angenommen, ein Angebot bietet Ihnen Inhalte, die Sie interessieren - welche Art der Finanzierung wirden Sie generell bevorzugen? 16
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Finanzierung: Werbung vs. Paid Content /

Unter 30-Jahrige weisen die hochste Praferenz fur Werbefinanzierung auf

Werbung Gebiihr pro Video Abogebihr
cesort [N C
Geschlecht
Alter
1420 Jahre [ = s B oo

die schon Bewegt-
bildinhalte im Web
genutzt haben,
bevorzugen Werbung
gegenuber anderen

Finanzierungsmdglich-
| E B 15 ciion for Videos im Web
s
B

*Anmerkung: nur Tendenzangaben aufgrund geringer Fallzahl (n < 80)

50 Jahre und alter

N
©
o
[EEN
D

Schulbildung

(o]
=

Hauptschulabschluss*

2]
()]
»

Mittlerer Abschluss*

Abitur / Fachhochschulreife

D
(o]
=
w

Quelle: mindline media / SevenOne Media
Basis: n = 307 Personen, die Bewegtbildinhalte im Web nutzen | Angaben in Prozent
Frage: Es gibt verschiedene Mdglichkeiten flr professionelle Anbieter von Videos oder Fernsehinhalten, ihre Angebote im Internet zu finanzieren. Einmal 17

angenommen, ein Angebot bietet Ihnen Inhalte, die Sie interessieren - welche Art der Finanzierung wirden Sie generell bevorzugen?
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Aussagen zur Nutzung von TV-Content im Web 4 [ivaady

Online-Videos sind fur Mehrheit eher etwas ,fur zwischendurch® —
Fernsehen am TV-Gerat in der klassischen ,Lean-back“-Position ist einfach entspannter

trifft voll und ganz / weitgehend zu

Videos im Internet sind etwas 'fiir zwischendurch' - komplette Sen-
dungen schaue ich mir nach wie vor lieber vor dem Fernsehgerat an.

Es ist etwas anderes, Fernsehsendungen mit dem Fernseher oder
Uber das Internet anzuschauen. Fernsehen am Fernsehgerat ist
einfach entspannter und man kann es mehr geniel3en.

Es hangt von dem Programm ab, wie ich es gerne nutzen will. Manche
Events muss man einfach live im Fernsehen sehen, andere Inhalte kann
man sich auch gut einen oder mehrere Tage spater online anschauen.

65
Lesebeispiel:

74% derjenigen, die schon
Bewegtbildinhalte im Web genutzt
63 haben, stimmen der Aussage
,Videos im Internet sind etwas 'fur
zwischendurch' - komplette Sen-
dungen schaue ich mir nach wie vor
lieber vor dem Fernsehgerat an.*
voll und ganz oder weitgehend zu

Ich finde es wichtig, dass Fernsehsender ihre Angebote als Service
fur den Zuschauer auch im Internet bereitstellen - so kann ich zu
jeder Zeit meine Lieblingssendungen sehen.

Fernsehen profitiert von ergdnzenden Online-Videos und umgekehrt
profitieren auch Online-Seiten von interessanten Fernsehinhalten -
beides gehdrt zusammen.

[6)]
N

Ich nutze die Mdglichkeit, online Fernsehsendungen anzuschauen,
meist erganzend - z.B. wenn ich eine Serienfolge verpasst habe oder

erg . 43 [l trifft voll und ganz zu
um mir die besten Szenen einer Sendung nochmals anzusehen.

[ trifft weitgehend zu

Quelle: mindline media / SevenOne Media
Basis: n = 307 Personen, die Bewegtbildinhalte im Web nutzen | Angaben in Prozent
Frage: Ich nenne lhnen nun einige Aussagen zur Nutzung von Videos oder Fernsehsendungen im Internet. Bitte sagen Sie mir, inwieweit diese Aussagen auch auf

18

Sie personlich zutreffen.
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Aussagen zur Nutzung von TV-Content im Web:

Manner nutzen die Moglichkeit, Fernsehsendungen online anzuschauen,
haufiger erganzend

trifft voll und ganz / weitgehend zu mannlich weiblich

Videos im Internet sind etwas 'fiir zwischendurch'’ -
komplette Sendungen schaue ich mir nach wie vor
lieber vor dem Fernsehgeréat an.

Es ist etwas anderes, Fernsehsendungen mit dem
Fernseher oder Uber das Internet anzuschauen.
Fernsehen am Fernsehgerat ist einfach entspannter
und man kann es mehr geniefen.

Es hangt von dem Programm ab, wie ich es gerne
nutzen will. Manche Events muss man einfach live im 62
Fernsehen sehen, andere Inhalte kann man sich auch
gut einen oder mehrere Tage spater online anschauen.
Ich finde es wichtig, dass Fernsehsender ihre Angebote als
Service flr den Zuschauer auch im Internet bereitstellen - 62
so kann ich zu jeder Zeit meine Lieblingssendungen sehen.
Lesebeispiel:
Fernsehen profitiert von erganzenden Online-Videos 71% der Manner, die schon
und umgekehrt profitieren auch Online-Seiten von 4 Bewegtbildinhalte im Web
interessanten Fernsehinhalten - beides gehdrt zusammen. genutzt haben, stimmen
der Aussage ,Videos im
Internet sind etwas 'fir
Ich nutze die Méglichkeit, online Fernsehsendungen zwischendurch' - komplette
anzuschauen, meist erganzend - z.B. wenn ich eine Sendungen schaue ich mir
Serienfolge verpasst habe oder um mir die besten nach wie vor heber vor dem
Szenen einer Sendung nochmals anzusehen. Fernsehgerat an.” voll und
ganz oder weitgehend zu
Quelle: mindline media / SevenOne Media
Basis: n = 307 Personen, die Bewegtbildinhalte im Web nutzen | Angaben in Prozent
Frage: Ich nenne Ihnen nun einige Aussagen zur Nutzung von Videos oder Fernsehsendungen im Internet. Bitte sagen Sie mir, inwieweit diese Aussagen auch auf 19

Sie personlich zutreffen.
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Aussagen zur Nutzung von TV-Content im Web:

Insbesondere Altere finden ,klassisches Fernsehen“ entspannter —
unter 30-Jahrige gehen flexibel mit neuen Moglichkeiten um

trifft voll und ganz / weitgehend zu 14-29 Jahre 30-49 Jahre 50+ Jahre*

Videos im Internet sind etwas 'fiir zwischendurch' -
komplette Sendungen schaue ich mir nach wie vor
lieber vor dem Fernsehgerat an.

74

Es ist etwas anderes, Fernsehsendungen mit dem
Fernseher oder Uber das Internet anzuschauen.
Fernsehen am Fernsehgerat ist einfach entspannter
und man kann es mehr geniefden.

84

Es hangt von dem Programm ab, wie ich es gerne
nutzen will. Manche Events muss man einfach live im
Fernsehen sehen, andere Inhalte kann man sich auch
gut einen oder mehrere Tage spater online anschauen.

Ich finde es wichtig, dass Fernsehsender ihre Angebote als
Service flr den Zuschauer auch im Internet bereitstellen -

41 Lesebeispiel:
so kann ich zu jeder Zeit meine Lieblingssendungen sehen. SESEREISPIsE

78% der 14-29-
Jahrigen, die schon
Bewegtbildinhalte im
Web genutzt haben,
stimmen der
Aussage ,Videos im
Internet sind etwas

Fernsehen profitiert von erganzenden Online-Videos
und umgekehrt profitieren auch Online-Seiten von
interessanten Fernsehinhalten - beides gehdrt zusammen.

'flir zwischen-
Ich nutze die Méglichkeit, online Fernsehsendungen durch,...“ voll und
anzuschauen, meist erganzend - z.B. wenn ich eine 29 ganz oder

Serienfolge verpasst habe oder um mir die besten weitgehend zu

Szenen einer Sendung nochmals anzusehen.

*Anmerkung: nur Tendenzangaben aufgrund geringer Fallzahl (n < 80)

Quelle: mindline media / SevenOne Media
Basis: n = 307 Personen, die Bewegtbildinhalte im Web nutzen | Angaben in Prozent
Frage: Ich nenne Ihnen nun einige Aussagen zur Nutzung von Videos oder Fernsehsendungen im Internet. Bitte sagen Sie mir, inwieweit diese Aussagen auch auf 20

Sie personlich zutreffen.
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Aussagen zur Nutzung von TV-Content im Web:

Je hoher der Bildungsgrad, desto haufiger gehen Online-Videonutzer
davon aus, das TV und Online voneinander profitieren

trifft voll und ganz / weitgehend zu Hauptschulabschluss* Mittlerer Abschluss* Abitur / FH-Reife

Videos im Internet sind etwas 'fiir zwischendurch' -
komplette Sendungen schaue ich mir nach wie vor
lieber vor dem Fernsehgeréat an.

67

Es ist etwas anderes, Fernsehsendungen mit dem
Fernseher oder Uber das Internet anzuschauen.
Fernsehen am Fernsehgerat ist einfach entspannter
und man kann es mehr geniel3en.

66

[0}
I
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Es héngt von dem Programm ab, wie ich es gerne
nutzen will. Manche Events muss man einfach live im
Fernsehen sehen, andere Inhalte kann man sich auch
gut einen oder mehrere Tage spater online anschauen.

Ich finde es wichtig, dass Fernsehsender ihre Angebote als
Service flr den Zuschauer auch im Internet bereitstellen -
so kann ich zu jeder Zeit meine Lieblingssendungen sehen

66

Sy
w

Fernsehen profitiert von erganzenden Online-Videos
und umgekehrt profitieren auch Online-Seiten von
interessanten Fernsehinhalten - beides gehort zusammen.

Ich nutze die Mdéglichkeit, online Fernsehsendungen
anzuschauen, meist erganzend - z.B. wenn ich eine
Serienfolge verpasst habe oder um mir die besten
Szenen einer Sendung nochmals anzusehen.

*Anmerkung: nur Tendenzangaben aufgrund geringer Fallzahl (n < 80)

Quelle: mindline media / SevenOne Media
Basis: n = 307 Personen, die Bewegtbildinhalte im Web nutzen | Angaben in Prozent
Frage: Ich nenne Ihnen nun einige Aussagen zur Nutzung von Videos oder Fernsehsendungen im Internet. Bitte sagen Sie mir, inwieweit diese Aussagen auch auf 21

Sie personlich zutreffen.



Steigende Nutzung von TV-Content durch

Verflugbarkeit im Web

Fast jeder vierte Online-Videonutzer konsumiert aufgrund der TV-Online-
Angebote jetzt sogar mehr TV-Content

Lesebeispiel:

23% derjenigen, die schon Bewegtbildinhalte im
Web genutzt haben, stimmen der Aussage ,Ich
konsumiere durch die neuen digitalen
Méglichkeiten unter dem Strich mehr Fernseh-
Inhalte.” voll und ganz oder weitgehend zu.

23%

B trifft weitgehend zu
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Lesebeispiel:

25% der Frauen, die schon
Bewegtbildinhalte im Web
genutzt haben, stimmen
der Aussage ,Ich
konsumiere durch die
neuen digitalen
Maoglichkeiten unter dem
Strich mehr Fernseh-
Inhalte.” voll und ganz oder
weitgehend zu

_ Schulbildung
[l trifft voll und ganz zu
Hauptschulabschluss* 26
Mittlerer Abschluss* - 23
»Ich konsumiere durch die

neuen digitalen Mdglichkeiten . :

untergdem Stric% mehr Abitur / Fachhochschulreife 22

Fernseh-Inhalte.”

Quelle: mindline media / SevenOne Media
Basis: n = 307 Personen, die Bewegtbildinhalte im Web nutzen | Angaben in Prozent | * nur Tendenzangaben aufgrund geringer Fallzahl (n < 80)
Frage: Ich nenne lhnen nun einige Aussagen zur Nutzung von Videos oder Fernsehsendungen im Internet. Bitte sagen Sie mir, inwieweit diese Aussagen auch auf Sie personlich 22

zutreffen.
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e Circa die Halfte der deutschen ,Onliner” nutzt Bewegtbildinhalte im Web

e Die Nachfrage nach TV-Content ist hoch: drei Viertel der Bewegtbildnutzer haben
bereits Fernseh-Inhalte im Web gesehen

e Die Nutzung von Bewegtbildinhalten im Netz ist bei Mannern und hoher Gebildeten
starker ausgepragt

e Besonders stark nutzen die Jungeren Bewegtbildinhalte: uber drei Viertel schauen
generell Videos im Netz, 60% nutzen Fernsehinhalte; fast jeder Zweite der unter
30jahrigen Onliner schaut TV-Sendungen nach der Ausstrahlung Uber Videoportale,
jeder vierte auf Sender-Websites

e Bei der gezielten Suche nach TV-Content im Web werden Suchmaschinen,
Videoportale und Sender-Websites in ahnlichem Umfang genutzt

e Gegenuber anderen Finanzierungsmoglichkeiten fur Videos im Web wird die
Werbefinanzierung von den Befragten klar bevorzugt — besonders stark ist die
Werbepraferenz bei den unter 30-Jahrigen
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e VVideos im Internet sind fur die gro3e Mehrheit (drei Viertel) eher etwas ,fur
zwischendurch®, die klassische ,Lean-back®-Rezeptionssituation am TV-Gerat wird
als entspannter und genussvoller empfunden

e Zwei Drittel der befragten Bewegtbildnutzer machen ihre Nutzung auch vom
Programm selbst abhangig: klassische ,Events” werden eher im Fernsehen verfolgt

e Dabei empfindet eine klare Mehrheit (zwei Drittel) den Service der Sender, TV-
Sendungen im Web bereitzustellen, als wichtig

e Die neuen Moglichkeiten fuhren insgesamt zu einem gesteigerten Konsum von TV-
Inhalten: Jeder vierte Bewegtbilduser nutzt aufgrund der neuen Moglichkeiten jetzt
mehr TV-Content
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SevenOne Media und mindline media erforschen TV-Content
im Web

Jeder zweite deutsche Intermetnutzer sieht sich Online-Videos an
Drei Viertel aller Bewegtbhild-Nutzer im Internet sehen im Web TV-Inhalte
10.09.2009 | 12:59 Uhr

Minchen (ots) - Das Internet ist im Bewegthildzeitalter angekommen: Fast jeder
Zweite Onliner hat sich schan Yideos im Internet angesehen. Hierbei bevorzugen
74 Prozent der Mutzer Formate, die sie aus dem Fernsehen kennen. Das
Interesse an den hewegten Bildern im Weh schrankt die klassische Tw-Mutzung
allerdings keinesfalls ein. Stattdessen sieht jeder wviete Konsument waon
Internetvideos durch diese Mutzung sogar mehr Fernsehen. Das sind die
zentralen Ergebnizse des "Medien-Radars", einer gemeinsamen repraszentativen
Studie  won SevenOne  Media, dem  Vermarktungsunternehmen  der
ProSiebenSat 1 Group, und dem Markiforschungsinstitut mindline media.

Insgesamt greifen 46 Prozent der Internet-User auf BEewegthildinhalte im Metz zu.
Bei den Mannern hat bereits mehr als jeder Zweite (21 Prozent) Videos im
Internet gesehen, bei den Frauen sind es 40 Prozent. “or allern die jUngeren
Oinliner sind im Bewegthildzeitalter angekommen: 76 Prozent der 14- his 29-
Jahrigen sehen sich Yideos im Internet an. Bei den 30- his 43-Jahrigen sind es 37
Frozent und hei der Generation 50-Flus 28 Prozent. Var allem die hdher
Gehildeten greifen bei den bewegten Bildern im MNetz zu 57 Prozent der
Abiturienten konsumieren Online-¥ideos, aber nur 42 Prozent mit mittlerem
Abhschluss und lediglich 32 Prozent der Hauptschulabsalventen.

Nutzung von Fernsehinhalten steigt durch Digitalisierung

Die beliehtesten Inhalte im Metz sind TY-Sendungen oder Ausschnitte daraus: 74
Frozent derjenigen, die Bewegthildinhalte im MNetz kansumieren, sehen sich
Fernzehinhalte an. Auf Hang zwei folgen mit weitem Abstand Privatvideos mit 49
Prozent. Die Zuschauer interessieren sich also auch im Internet weitestgehend
fur Inhalte, die sie aus dem TV kennen. Moglich wird dieses Sehwverhalten auch
durch die Sender selbst, die ausgewahlte Formate online auf ihren VWebsites zur
Yerflgung stellen.

Trotz dieser Content-Strategie bleibt die TY-Mutzung nicht nur stahil, sondern die
aktuelle Studie zeigt erstmals, dass die Fernsehnutzung sogar won  der
Ubertragung der Inhalte ins Internet profitiert. So gibt jeder vierte (23 Prozent)
Bewegthildnutzer im Internet an, dass er durch die neuen digitalen Méglichkeiten
unter dern Strich mehr Fernsehinhalte sieht.

Ein wesentlicher Grund hierfir ist unter anderem die Mdglichkeit, verpasste
Folgen wvon Serien im Metz zeitunabhdngig zu sehen und so "dran” zu bleiben. 43
FProzent der Bewegthildnutzer im Internet nehmen diesen Service bereits in
Anspruch.  Allerdings  bewerten die  Zuschauer das  Erlebnis  einer Tw-
heziehungsweise Internetibertragung unterschiedlich: 74 Prozent sehen sich
komplette Tv-Sendungen nach wie wvar lieber Ober das Fernsehgerat an und far
72 Prozent ist die "Lean-back"-Position vor dem Tv-Gerat entspannter als die
MNutzungssituation vor dem PC-Bildschirm.

Werbung im Internet willko mmen

Die Tv-Sender profitieren aber auch durch die Nutzung ihrer Inhalte im Internet,
da diese ehenso wie das Fernsehprogramm werbefinanziert sind. Wie der
aktuelle "Medien Fadar" zeigt, bevorzugen BB Prozent derjenigen, die schon
Bewegthildinhalte im Weh genutzt haben, ‘Werbung gegeniber anderen
Finanzierungsmdglichkeiten. Far eine GebOhr pro Yideo oder pro Abonnement
sprechen sich lediglich 20 Prozent aus. Vor allem Frauen favorisieren VWerbung:
BY Frozent ziehen Werbung einem Gebihrenmodell var. Gerade Frauen gelten in
der Werbewirtschaft als besonders attraktive Zielgruppe.

Dieter Starll, Geschaftsfihrer won mindline media: "Die  Studienergebnisse
verdeutlichen den beachtlichen Stellerwert der Mutzung von Tv-Caontent im VWeh,
inshesondere bei den Jangeren. Gleichzeitig zeigt sich in allen Altersgruppen,
dass Online-TY die lineare TW-Mutrung nicht verdrangt oder ersetzt. Die
entspannte 'Lean-Back-Situation var dem Fernsehgerat wird weiterhin auch waon
den Jingeren geschatzt”

Daniel Haberfeld, Director Fesearch SevenCne Media: "Das Internet ist im
Bewegthildzeitalter angekommen: Jeder zweite User sieht sich bereitz anline
Filme und Yideos an. Die Mutzer setzen hierbei keineswegs in erster Linie auf
User Generated Content, sondern erwarten auch im YWeh professionelle Gualitat.
So bevorzugen drei Viertel aller Bewegthildnutzer im Internet TV-Inhalte. Zwigi
Drittel der Mutzer zeigen sich zudem aufgeschlossen, wenn es um Werbespots im
Internet geht. Das ist eine gute MNachricht fir die Medienhauser - schliefklich
missen die Fernsehinhalte im VWeb ja auch finanziert werden "

Studiendesign

Die Studie "TW-Content im Weh" ist Auftakt einer Studienreihe unter dem Titel
"Medien Fadar'. In  loser Folge werden SevenOne  Media, das
Yermarktungsunternehmen der ProSiebensat. 1 Group, und das
Marktforschungsinstitut mindline media Befragungen zu aktuellen Themen der
Mediemnwelt durchfihren. For "TY-Cantent im Weh" haben die Unternehmen 1003
deutschsprachige Personen ab 14 Jahren in Telefoninterviews hefragt. Die Studie
ist fir Deutschland reprasentativ.
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